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n Khánh Thư (Tổng hợp)

Kinh nghiệm quốc tế
TRONG quẢNG BÁ đặC SẢN đỊA PHươNG RA NướC NGOÀI

Xây dựng "thương hiệu" và quảng bá, xúc tiến thương mại cho đặc sản địa
phương ra nước ngoài luôn là một trong những nội dung được các quốc gia, đặc
biệt là các quốc gia có nền kinh tế chủ yếu dựa vào nông nghiệp quan tâm.
Truyền thống văn hóa và sự tích lũy kỹ năng của người sản xuất kết hợp với điều
kiện đặc thù về tự nhiên (khí hậu, thổ nhưỡng, địa hình, địa mạo…) của vùng
lãnh thổ đã hình thành nên các sản phẩm nổi tiếng với chất lượng đặc trưng
riêng có. Bảo hộ quyền sở hữu trí tuệ dưới các hình thức đặc thù (chỉ dẫn địa lí,
nhãn hiệu tập thể, nhãn hiệu chứng nhận…) đối với địa danh gắn với tên gọi
sản phẩm từ đó triển khai các chương trình, chiến lược quảng bá nhằm khai thác,
phát triển danh tiếng của sản phẩm là xu hướng đã và đang được nhiều nước
trên thế giới ưu tiên áp dụng.
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1. Kinh nghiệm quảng bá đặc sản địa phương
ra nước ngoài của châu Âu

Để đảm bảo tính bền vững và hiệu quả của các
chiến lược quảng bá đặc sản địa phương, các nước
châu Âu đặc biệt quan tâm, chú trọng tới hệ thống
kiểm soát chất lượng sản phẩm. Thực tế cho thấy, hệ
thống bảo hộ chỉ dẫn địa lý là một trong những
phương thức hiệu quả nhất để kiểm soát chất lượng và
truy xuất nguồn gốc sản phẩm, từ đó tạo cơ sở nền
tảng để khẳng định vị thế và hình ảnh sản phẩm trên
thị trường quốc tế. 

Ở châu Âu, các nhà sản xuất, kinh doanh sản phẩm
là chủ thể nòng cốt, đóng vai trò quan trọng nhất trong
hệ thống phát triển đặc sản địa phương. Các nhà sản
xuất, kinh doanh thành lập tổ chức tập thể đại diện cho
quyền lợi của mình dưới các hình thức khác nhau:
Hiệp hội, Hợp tác xã, Tập đoàn, Nghiệp đoàn… với
nhiệm vụ chủ động thiết lập và vận hành hệ thống
quản lý và phát triển đặc sản địa phương, bao gồm
toàn bộ các công đoạn từ xây dựng cơ chế vận hành;
quản lý quy mô sản xuất, kinh doanh; quản lý quy
trình canh tác, thu hoạch, chế biến, bảo quản, phân
phối sản phẩm; quản lý việc sử dụng tem, nhãn, bao
bì sản phẩm; kiểm tra, giám sát quá trình sản xuất,
kinh doanh; phát hiện và ngăn chặn các hành vi xâm
phạm quyền sở hữu trí tuệ, ảnh hưởng xấu tới uy tín,
danh tiếng của sản phẩm…  

Bên cạnh đó, tổ chức tập thể các nhà sản xuất, kinh
doanh cũng là chủ thể chủ động tiến hành các hoạt
động nhằm khai thác, phát triển giá trị quyền sở hữu
trí tuệ dùng cho đặc sản địa phương, bao gồm: nghiên

cứu, xây dựng và triển khai chiến lược
tạo lập, phát triển và quảng bá thương
hiệu cho sản phẩm; thiết lập và đa dạng
hóa các kênh thương mại, tiếp thị, mở
rộng thị trường; nâng cao năng lực cho
các chủ thể tham gia hệ thống; tiến hành
các hoạt động nghiên cứu - triển khai
nhằm ứng dụng các thành tựu khoa học
và kết quả nghiên cứu để bảo đảm duy
trì và nâng cao chất lượng, kéo dài thời
hạn bảo quản, tăng sản lượng sản
phẩm… đáp ứng nhu cầu ngày càng cao
của người tiêu dùng. 

Các chương trình, chiến lược quảng
bá đặc sản địa phương được thực hiện
đồng thời ở cả 2 cấp độ: cấp độ cộng
đồng châu Âu và cấp độ quốc gia.   

1.1. Cấp độ Cộng đồng châu Âu 
Ủy ban châu Âu thiết lập và vận hành

chuyên mục đặc sản địa phương tích hợp
trên Cổng thông tin điện tử của Ủy ban
châu Âu, trong đó cung cấp đầy đủ các
thông tin liên quan đến việc bảo hộ, kiểm
soát chất lượng, quảng bá và phân phối
thương mại các đặc sản của các vùng
miền, quốc gia là thành viên Liên minh
châu Âu(1). Đây là công cụ truyền thông
mang lại hiệu quả cao với mức chi phí
không lớn. Sản phẩm khi được đăng tải,
giới thiệu trên trang tin điện tử này có
tính tin cậy cao, khả năng tiếp cận tới

Một số biểu tượng chứng nhận nguồn gốc của châu Âu
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nhiều chủ thể và dễ dàng lan tỏa rộng rãi trong
cộng đồng. 

Đặc biệt, Ủy ban châu Âu ban hành và thống
nhất quản lý việc sử dụng biểu tượng chỉ dẫn
nguồn gốc được bảo hộ như một chứng chỉ cam
kết chất lượng sản phẩm với người tiêu dùng.
Sản phẩm khi được gắn các biểu tượng này trên
bao bì, tem, nhãn có nghĩa là chất lượng của sản
phẩm đó được kiểm soát chặt chẽ theo đúng các
quy trình do Ủy ban châu Âu quy định và do đó,
người tiêu dùng có thể an tâm khi lựa chọn.
Cách làm này giúp tạo niềm tin cho người tiêu
dùng đối với sản phẩm và được họ ưu tiên lựa
chọn. Theo kết quả điều tra, khảo sát của Ủy ban
châu Âu, người tiêu dùng sẵn sàng trả giá cao
hơn từ 30-50% cho các sản phẩm có gắn tem,
nhãn chỉ dẫn nguồn gốc được bảo hộ(2). 

1.2. Cấp độ quốc gia
Một số quốc gia thành viên Liên minh châu

Âu đã triển khai rất thành công các chiến lược
quảng bá đặc sản địa phương ra thị trường thế
giới, có thể kể đến một số quốc gia sau:

1.2.1. Pháp
Pháp được coi là một trong những quốc gia

có hệ thống bảo hộ chỉ dẫn nguồn gốc và kiểm
soát chất lượng sản phẩm được bảo hộ chỉ dẫn
nguồn gốc được đánh giá là chặt chẽ và hiệu quả
nhất trên thế giới. Hệ thống kiểm soát chất
lượng sản phẩm được thực hiện đồng thời bởi 3
nhóm chủ thể: (i) Ủy ban  liên ngành, (ii) Hiệp
hội thương mại chuyên ngành và (iii) Cơ quan
quản lý nhà nước. 

Các hoạt động liên quan đến quản lý, kiểm
soát chất lượng và quảng bá đặc sản địa phương
Cơ quan đầu mối là INAO (Institut National De

L’origine Et De La Qualité) thực hiện.
Chiến lược quảng bá đặc sản địa phương

được triển khai ở cấp độ quốc gia. INAO thống
nhất ban hành các biểu tượng chứng nhận để
gắn lên từng loại sản phẩm với các các tiêu
chí, điều kiện cụ thể. INAO là cơ quan có
thẩm quyền cho phép sử dụng, kiểm soát quá
trình sử dụng và triển khai các hoạt động
tuyên truyền, quảng bá các biểu tượng này
trên thị trường. 

Trong quá trình triển khai các chiến lược
quảng bá sản phẩm, các Hiệp hội thương mại
chuyên ngành (tổ chức tập thể của các nhà sản
xuất, kinh doanh sản phẩm) đóng vai trò then
chốt. Họ thực hiện chức năng kiểm tra, giám
sát quá trình sản xuất, kinh doanh trong nội bộ
tổ chức mình để đảm bảo đưa ra thị trường các
sản phẩm đáp ứng đúng các điều kiện quy
định, không gây ảnh hưởng đến uy tín và danh
tiếng chung. 

Bên cạnh các chương trình xúc tiến thương
mại, INAO tổ chức triển khai rộng rãi các
chương trình đào tạo, phổ biến kiến thức miễn
phí dưới hình thức trực tuyến hoặc trực tiếp cho
cộng đồng để giới thiệu hệ thống bảo hộ chỉ
dẫn nguồn gốc của mình. Đây là một trong
những phương thức truyền thông rất hiệu quả.
Các vấn đề về đào tạo, phổ biến kiến thức được
thiết kế thành chuyên mục riêng trên cổng
thông tin điện tử của INAO:
https://www.inao.gouv.fr/eng/Calendrier-des-
formations. 

Đặc biệt, INAO rất chú trọng phối hợp với
các tổ chức quốc tế (FAO, CIRAD) xây dựng
các chương trình đào tạo về xây dựng thể chế,

Biểu trưng của INAO Một số biểu tượng chứng nhận 
bảo hộ nguồn gốc và chất lượng sản phẩm
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chính sách cho các nước đang phát triển. Các
quốc gia này sau khi được đào tạo, tập huấn
sẽ học tập và xây dựng mô hình của quốc gia
mình tương tự như mô hình của Pháp, điều
này sẽ giúp cho hệ thống của Pháp trở nên
phổ biến hơn.  

1.2.2. Bồ Đào Nha
Bồ Đào Nha cũng là quốc gia châu Âu có hệ

thống quản lý và kiểm soát chất lượng đặc sản
địa phương mang chỉ dẫn nguồn gốc được bảo
hộ rất chặt chẽ và khoa học. Đây là nền tảng
quan trọng để quốc gia này triển khai các chiến
lược quảng bá đặc sản địa phương ra nước
ngoài một cách hiệu quả. Sản phẩm mang chỉ
dẫn nguồn gốc được bảo hộ của Bồ Đào Nha
được người tiêu dùng đặc biệt ưa chuộng trên
toàn lãnh thổ châu Âu cũng như ở nhiều thị
trường lớn trên thế giới.

Tổ chức tập thể các nhà sản xuất, kinh doanh
đặc sản là chủ thể đóng vai trò nòng cốt trong
việc triển khai các hoạt động xây dựng, quản lý
và quảng bá sản phẩm. Các tổ chức này hoạt
động với tư cách là tổ chức kiểm soát nội bộ
với điều kiện phải đăng ký hoạt động tại Bộ
Nông nghiệp, Phát triển nông thôn và Nghề cá
Bồ Đào Nha. 

Các hoạt động quảng bá được tiến hành một
cách bài bản, có hệ thống và chuyên nghiệp
dưới nhiều hình thức đa dạng, bao gồm: xây
dựng chiến lược phát triển thương hiệu cho sản

phẩm; nâng cao năng lực cho các hệ thống tiêu
thụ sản phẩm; xây dựng chiến lược thương mại
hoá, marketting, mở rộng thị trường trong và
ngoài nước; nghiên cứu, triển khai, ứng dụng các
thành tựu khoa học và kết quả nghiên cứu phục
vụ việc duy trì và nâng cao chất lượng sản phẩm,
tăng sản lượng, kéo dài thời hạn bảo quản sản
phẩm… nhằm đáp ứng nhu cầu ngày càng cao
của người tiêu dùng.

Một số hoạt động phát triển chỉ dẫn địa lý đối
với sản phẩm táo Macade Alcobaca và lê
Rocha - Bồ Đào Nha:

- Thiết kế logo Hiệp hội các nhà sản xuất để
thống nhất sử dụng trong quá trình hoạt động,
gắn trên các phương tiện quảng bá, truyền thông,
gắn trên bao bì, tem nhãn sản phẩm.  

- Thiết kế tờ rơi quảng bá, giới thiệu về sản
phẩm, trong đó nêu rõ các chỉ tiêu chất lượng
đặc thù của sản phẩm; các điều kiện tự nhiên đặc
thù của địa phương tạo nên chất lượng riêng có
của sản phẩm.

- Thiết kế hệ thống bao bì, tem nhãn sản
phẩm đảm bảo các yêu cầu về hiệu quả truyền
thông, quảng bá, tiếp thị.

- Tổ chức các hoạt động hỗ trợ kỹ thuật cho
các nhà sản xuất nhằm đảm bảo chất lượng ổn
định và đồng đều của sản phẩm; ứng dụng các tiến
bộ khoa học, kỹ thuật để nâng cao năng suất, chất
lượng, sản lượng sản phẩm. 

- Tổ chức các hoạt động, sự kiện xúc tiến

Một số ấn phẩm quảng bá đặc sản địa phương của Bồ Đào Nha
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Một số ấn phẩm quảng cáo đặc sản địa phương của Thái Lan

thương mại ở trong và ngoài nước nhằm truyền
thông, quảng bá rộng rãi hình ảnh sản phẩm đến với
người tiêu dùng.

- Vận hành hệ thống kiểm soát và chứng nhận
chất lượng sản phẩm, gồm: kiểm soát vùng sản
xuất, chế biến; kiểm soát việc lưu kho, bảo quản
sản phẩm; kiểm soát việc đóng gói, gắn tem,
nhãn sản phẩm; kiểm soát việc phân phối, lưu
thông sản phẩm… 

2. Kinh nghiệm quảng bá đặc sản địa phương
ra nước ngoài của một số nước châu Á

2.1. Thái Lan
Thái Lan là một trong những quốc gia châu Á

triển khai mạnh mẽ và hiệu quả các chiến dịch
quảng bá đặc sản địa phương ra nước ngoài. Tương
tự như các quốc gia đang phát triển khác ở châu Á,
trong đó có Việt Nam, các hoạt động quảng bá đặc
sản địa phương được thực hiện với sự hỗ trợ của

các cơ quan quản lý Nhà nước về xúc tiến
thương mại và sở hữu trí tuệ. Cơ quan Sở
hữu trí tuệ Thái Lan (DIP) là đơn vị trực
thuộc Bộ Thương mại Thái Lan, do đó công
tác tổ chức các chiến dịch quảng bá đặc sản
địa phương gắn với quyền sở hữu trí tuệ ra
nước ngoài được tiến hành khá thuận lợi
với quy mô lớn. 

Thái Lan áp dụng chính sách ưu tiên xây
dựng và phát triển hệ thống bảo hộ chỉ dẫn
địa lý cho đặc sản địa phương. Mục tiêu tối
thiểu mỗi tỉnh có 1 chỉ dẫn địa lý được bảo
hộ. Tính đến tháng 12/2020, trong số các
nước ASEAN, Thái Lan đang là quốc gia
có số chỉ dẫn địa lý được bảo hộ nhiều nhất
(137 chỉ dẫn địa lý thuộc 76 tỉnh/thành
phố). Thái Lan xây dựng biểu tượng Chỉ
dẫn địa lý quốc gia để thống nhất sử dụng
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cho các sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý được bảo hộ.  
Hàng năm DIP tổ chức Hội chợ Chỉ dẫn địa lý (GI

Market) để các địa phương, doanh nghiệp, tổ chức giới
thiệu, quảng bá sản phẩm của mình. Bên cạnh đó, DIP
phối hợp với Cục Thương mại quốc tế Thái Lan tổ
chức Triển lãm thương mại quốc tế (THAIFEX), mời
các nhà nhập khẩu nước ngoài đến tham quan và nghe
giới thiệu về các đặc sản địa phương được bảo hộ chỉ
dẫn địa lý. DIP cũng tổ chức các buổi hội thảo dành
cho các doanh nghiệp sản xuất, kinh doanh đặc sản địa
phương, trong đó mời các diễn giả là chuyên gia, doanh
nhân nước ngoài đến nói chuyện, chia sẻ kinh nghiệm.
Ngoài ra, DIP cũng trực tiếp làm việc với các siêu thị
lớn của Thái Lan để mở ra các kênh tiêu thụ mới, ổn
định cho sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý được bảo hộ. 

Để nâng cao hiệu quả quảng bá đặc sản địa phương
ra nước ngoài, Thái Lan đặc biệt quan tâm đầu tư thiết
kế, in ấn tem, nhãn, bao bì sản phẩm và hệ thống công
cụ quảng bá (tờ rơi, sách, báo, chương trình quảng
cáo…). Các ấn phẩm quảng cáo này đều được biên
soạn và phát hành bằng tiếng Anh. 

2.2. Indonesia
Indonesia cũng là một trong những quốc gia đã

triển khai mạnh mẽ và hiệu quả các hoạt động quảng
bá đặc sản địa phương ra nước ngoài thông qua việc
thiết lập và phát triển hệ thống bảo hộ chỉ dẫn địa lý. 

Các hoạt động quảng bá đặc sản địa phương ra
nước ngoài chủ yếu do Cơ quan Sở hữu trí tuệ Indone-
sia thực hiện. Indonesia cũng đã xây dựng biểu tượng
chỉ dẫn địa lý quốc gia để thống nhất sử dụng cho các
sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý được bảo hộ nhằm nâng

cao hiệu quả truyền thông, quảng bá sản
phẩm.

Là quốc gia xuất khẩu cà phê đứng
thứ 4 thế giới, Indonesia tập trung xây
dựng hình ảnh và triển khai các chiến
dịch quảng bá sản phẩm cà phê mang
chỉ dẫn địa lý ra nước ngoài thông qua
các hình thức như: tổ chức hội chợ, triển
lãm, sự kiện truyền thông xúc tiến
thương mại trong nước và quốc tế; xuất
bản các ấn phẩm truyền thông, quảng bá
sản phẩm (hình ảnh sản phẩm luôn được
gắn liền với hình ảnh vùng địa danh). 

Đặc biệt, Indonesia rất quan tâm đến
việc đăng ký bảo hộ chỉ dẫn địa lý tại các
thị trường lớn có nhập khẩu cà phê In-
donesia như: châu Âu, Mỹ, Trung Quốc,
Hàn Quốc… nhằm bảo vệ quyền lợi hợp
pháp cho các nhà sản xuất trong nước,
tránh tình trạng quyền sở hữu trí tuệ bị
xâm phạm.    

3. Tổ chức Mạng lưới quốc tế về chỉ
dẫn địa lý (OriGIn)

Việc quảng bá đặc sản địa phương ra
thị trường quốc tế còn có thể được thực
hiện thông qua các tổ chức quốc tế. Tổ
chức Mạng lưới quốc tế về chỉ dẫn địa lý
(OriGIn) là một ví dụ điển hình(3). Đây là
tổ chức phi chính phủ, phi lợi nhuận,
được thành lập năm 2003 có trụ sở đặt
tại Geneva - Thụy Sĩ. Đến nay, OriGIn

Một số ấn phẩm quảng bá đặc sản địa phương của Indonesia
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đã trở thành mạng lưới toàn cầu với sự tham gia
của khoảng 500 tổ chức tập thể các nhà sản xuất,
kinh doanh và các cơ quan, đơn vị chức năng của
khoảng 40 quốc gia trên thế giới. 

Mục tiêu hoạt động của OriGIn là triển khai các
chiến lược nhằm hoàn thiện thể chế pháp luật về
bảo hộ và thực thi quyền đối với chỉ dẫn địa lý ở
cấp độ quốc gia, khu vực và toàn cầu; hỗ trợ trang
bị các công cụ phát triển bền vững và tạo diễn đàn
chia sẻ kinh nghiệm cho cộng đồng các nhà sản
xuất, kinh doanh đặc sản địa phương.

OriGIn thường xuyên tổ chức các sự kiện tập
huấn, đào tạo, truyền thông giới thiệu, quảng bá
các mô hình phát triển đặc sản địa phương điển
hình của các quốc gia trên thế giới. Bên cạnh đó,
OriGIn thiết lập các kênh truyền thông qua mạng
xã hội (facebook, twister, youtube…), đây là những
phương tiện truyền thông hiện đại mang lại hiệu
quả cao.

Mặc dù mạng lưới OgiGIn thu hút rất nhiều
quốc gia, trong đó có các quốc gia khu vực Đông
Nam Á tham gia, tuy nhiên, đến nay, Việt Nam
chưa có đơn vị nào đăng ký tham gia và trở thành
hội viên của mạng lưới này. Trong thời gian tới, để
nâng cao hiệu quả truyền thông, quảng bá đặc sản
địa phương ra nước ngoài, Việt Nam cần tăng
cường tìm hiểu để tham gia sâu, rộng hơn vào các
mạng lưới quốc tế như vậy.

Để có thể trở thành hội viên (chính thức hoặc
danh dự), các tổ chức, đơn vị cần gửi đơn) đến Ori-
GIn, đồng thời phải nộp phí gia nhập và phí thường
niên. Mức phí tùy thuộc vào từng loại hình hội viên
được công bố công khai trên trang tin điện tử của
OriGIn(4).     

4. Kết luận
Việt Nam là một trong những quốc gia có truyền

thống canh tác nông nghiệp lâu đời với các loại đặc
sản vùng miền đặc trưng, đa dạng được ưa chuộng
trên thị trường trong và ngoài nước. Tuy nhiên, có
thể nói, “thương hiệu” đặc sản Việt Nam còn thiếu
vắng trên thị trường quốc tế. Hầu hết các sản phẩm
chỉ được xuất khẩu ở dạng nguyên liệu thô. Khi trở
thành thành phẩm đến tay người tiêu dùng thì được

mang bao bì, tem nhãn hoàn toàn của nhà
nhập khẩu nước ngoài. 

Việc xây dựng thương hiệu mạnh cho
nông sản nói chung và đặc sản địa phương
nói riêng của Việt Nam thời gian qua được
Chính phủ xác định là yếu tố sống còn để
nâng cao sức cạnh tranh và quảng bá sản
phẩm ra thị trường quốc tế. Việc học hỏi
kinh nghiệm của các nước, các tổ chức quốc
tế, từ đó áp dụng phù hợp vào điều kiện thực
tế của Việt Nam là một trong những hướng
đi cần thiết, giúp chúng ta có thể xây dựng
và triển khai các chiến dịch quảng bá có khả
năng mang lại hiệu quả cao. 

Thời gian qua, Chính phủ đã có nhiều
giải pháp nhằm xúc tiến thương mại, quảng
bá đặc sản Việt Nam ra nước ngoài và đã đạt
được những kết quả bước đầu đáng ghi
nhận. Một số sản phẩm quốc gia đã định vị
được tên tuổi của mình trên thị trường quốc
tế (gạo, cà phê, cá da trơn, xoài, thanh long,
vải thiều...), tuy nhiên, điều này chưa đáng
kể và chưa phát huy hết tiềm năng thực tế
của nông sản Việt. Để nâng cao hơn nữa
hiệu quả quảng bá đặc sản địa phương ra
nước ngoài, cần tăng cường hơn nữa cơ chế
liên kết và sự chung tay của “4 nhà”: Nhà
nước - nhà doanh nghiệp - nhà nông - nhà
khoa học./.
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