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Trường Đại học Vinh

QUẢN LÝ VÀ PHÁT TRIỂN NHÃN HIỆU TẬP THỂ, CHỈ DẪN ĐỊA LÝ
Ở NGHỆ AN

Xây dựng tài sản trí tuệ gắn liền với phát triển kinh tế - xã hội ở địa
phương những năm qua luôn được quan tâm, chú trọng trên cả nước.
Đặc biệt là trong quá trình hội nhập của nền kinh tế đòi hỏi nền nông
nghiệp của Việt Nam phải có chiến lược phát triển bền vững, đáp ứng
yêu cầu của thế giới. Quyết định số 1068/QĐ-TTg phê duyệt Chiến lược
Sở hữu trí tuệ đến năm 2030 cho thấy, sự quan tâm của Đảng và Nhà
nước đối với sự phát triển của lĩnh vực sở hữu trí tuệ (SHTT). Phát triển
hệ thống SHTT phải đồng bộ ở tất cả các khâu: sáng tạo, xác lập quyền,
khai thác và bảo vệ quyền SHTT. Trong đó, việc khai thác và bảo vệ
quyền SHTT đang là vấn đề quan trọng, mang tính thời sự không chỉ ở
Việt Nam mà là vấn đề của quốc tế.
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Thực trạng quản lý và phát triển nhãn hiệu tập
thể (NHTT), chỉ dẫn địa lý (CDĐL) ở Nghệ An hiện
nay

Nghệ An là địa phương có tiềm năng ứng dụng
khoa học - công nghệ (KH&CN) và phát triển nông
nghiệp. Để hỗ trợ các doanh nghiệp đổi mới công nghệ
và nâng cao chất lượng sản phẩm, trong giai đoạn
2010-2020, tỉnh Nghệ An đã ban hành và thực hiện 03
chính sách về cơ chế khuyến khích, hỗ trợ các tổ chức,
cá nhân đầu tư công nghệ mới, đổi mới công nghệ,
nghiên cứu ứng dụng tiến bộ KH&CN... Các chính
sách đã có tác động tích cực đến tổ chức, cá nhân và
doanh nghiệp trong việc ứng dụng các tiến bộ
KH&CN, như áp dụng hệ thống quản lý tiên tiến, đăng
ký bảo hộ SHTT, đăng ký bản quyền tác giả, ứng dụng
các kết quả nghiên cứu khoa học và phát triển công
nghệ, hỗ trợ thương mại hoá các kết quả nghiên cứu
khoa học... Những kết quả đó đã góp phần quan trọng
trong việc nâng cao năng suất, chất lượng sản phẩm,
hàng hoá, tạo ra các sản phẩm mới, bảo hộ SHTT, xây
dựng và quảng bá thương hiệu để từ đó nâng cao sức
cạnh tranh của sản phẩm, hàng hoá của các doanh
nghiệp Nghệ An. 

Đối với hoạt động SHTT: Số đơn đăng ký xác lập
quyền SHTT (quyền sở hữu công nghiệp) và số văn
bằng bảo hộ đối tượng sở hữu công nghiệp cho doanh
nghiệp, tổ chức, cá nhân trên địa bàn tỉnh Nghệ An
tăng nhanh so với thời gian 10 năm trước đó (năm
2010 chỉ có 244 đối tượng được bảo hộ quyền SHTT),
đến năm 2020 có 1.338 đối tượng được bảo hộ quyền
SHTT, tăng 1.094 đối tượng(4). 

Từ năm 2011 đến nay, trên địa bàn tỉnh Nghệ An
có 8 dự án về SHTT Trung ương ủy quyền địa phương
quản lý triển khai và 9(5) dự án cấp tỉnh được triển
khai. Ngoài ra, hàng năm có 4-5 sản phẩm của các
huyện thực hiện mô hình để xây dựng nhãn hiệu cộng
đồng (NHTT, nhãn hiệu chứng nhận). Các đề tài, dự
án, mô hình triển khai đã góp phần tích cực trong công
tác tuyên truyền, phổ biến và hướng dẫn thực hiện các
văn bản pháp luật, tạo lập được một số mô hình đăng
ký bảo hộ và phát triển thương hiệu, góp phần nâng
cao giá trị của sản phẩm và sức cạnh tranh của sản
phẩm hàng hoá ở Nghệ An.

Cho đến nay, Nghệ An đã có 159 sản phẩm truyền

thống và đặc sản địa phương có thể phát
triển thành sản phẩm hàng hoá. Đến năm
2020, Nghệ An đã có 1.338 đối tượng
được bảo hộ, trong đó có 13 sáng chế, 72
kiểu dáng công nghiệp, 11 giải pháp hữu
ích, 1.204 nhãn hiệu, 2 CDĐL(6), 7 nhãn
hiệu chứng nhận(7), 30 NHTT(8).

Đây là con số còn rất nhỏ so với
12.000 doanh nghiệp đang hoạt động
trên địa bàn tỉnh Nghệ An. Nghệ An có
tiềm năng rất lớn về các cây, con đặc
sản, các sản phẩm mang địa danh, các
làng nghề phát triển nhưng số lượng bảo
hộ về CDĐL và NHTT là quá ít, chưa
tương xứng với tiềm năng của địa
phương và so với các địa phương khác
trong cả nước.

Qua thực tế quản lý và phát triển các
sản phẩm được bảo hộ CDĐL và NHTT
ở tỉnh Nghệ An, cho thấy hiện có 02
CDĐL và 30 NHTT đã được đăng ký và
bảo hộ. Đa số các sản phẩm nông thôn
được bảo hộ CDĐL, NHTT đều gắn với
chỉ dẫn nguồn gốc địa lý, bao gồm: tên
tỉnh, huyện, xã và địa danh khác. Trên
thực tế, đối với CDĐL và nhãn hiệu
chứng nhận, có sự tương đồng khi chủ
yếu sử dụng tên tỉnh, thành phố, huyện
để đăng ký bảo hộ, còn NHTT thì đa số
sử dụng tên xã để đăng ký bảo hộ. Qua
đó cho thấy NHTT được sử dụng đăng
ký bảo hộ chủ yếu cho các sản phẩm có
quy mô cấp xã.

Song, hiện nay mới chỉ có khoảng
40% các sản phẩm được sử dụng tương
đối hiệu quả, được người tiêu dùng biết
đến và ghi nhận, giá trị sản phẩm được
tăng cao, chất lượng sản phẩm cũng
được đảm bảo nhằm bảo vệ giá trị
thương hiệu. Còn lại khoảng 60% sản
phẩm được xây dựng chưa thật sự bài
bản, chưa hiểu sâu giá trị thật của NHTT
và cách thức xây dựng, sử dụng NHTT
sao cho đạt hiệu quả nhất, do vậy gặp
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nhiều khó khăn trong việc sử dụng NHTT trên sản
phẩm trong quá trình lưu thông hàng hóa.

Từ thực trạng quản lý và phát triển các sản
phẩm được bảo hộ về CDĐL và NHTT ở tỉnh Nghệ
An cho thấy: 

Các địa phương trong tỉnh và chủ sở hữu các
nhãn hiệu chưa chủ động, còn lúng túng và gặp
nhiều khó khăn trong việc xây dựng, thực hiện kế
hoạch quản lý, phát triển sản phẩm, có thể xuất
phát từ nhiều nguyên nhân như: đây là vấn đề mới,
đa phần đơn vị được giao chủ sở hữu NHTT,
CDĐL là cơ quan quản lý nhà nước, chưa có kinh
nghiệm và thiếu đội ngũ tư vấn chuyên nghiệp.

Việc thiếu thông tin, phá vỡ quy hoạch, chạy
theo nhu cầu của thị trường đối với các nông sản
địa phương đề xuất đăng ký nhãn hiệu gây khó
khăn cho công tác đăng ký bảo hộ.

Nhận thức của một bộ phận người sản xuất, kinh
doanh nông sản, đặc biệt là người dân ở vùng có
CDĐL gắn với đặc sản chưa thấy được lợi ích rõ
ràng của việc bảo hộ nên chưa tích cực bảo vệ và
phát triển.

Định hướng và giải pháp nâng cao hiệu quả
quản lý và phát triển NHTT, CDĐL ở Nghệ An

- Định hướng phát triển:
Chiến lược quy hoạch, phát triển hoạt động

SHTT(9) cần tập trung vào các nội dung sau:
Xây dựng kế hoạch dài hạn trong việc phát triển

tài sản trí tuệ cho các sản phẩm đặc sản chiến
lược của địa phương, trên cơ sở đó tìm kiếm, huy
động các nguồn kinh phí đầu tư. Xây dựng chiến
lược, quy hoạch phát triển hợp lý để tạo ra được
vùng hàng hóa gắn “thương hiệu” đáp ứng được
nhu cầu của thị trường, hướng tới các thị trường
nước ngoài.

Hỗ trợ phát triển tài sản trí tuệ cho doanh nghiệp
trên địa bàn, trong đó đặc biệt quan tâm đến các
đối tượng sáng chế, NHTT và nhãn hiệu chứng
nhận. Ưu tiên xây dựng và bảo hộ các nhãn hiệu
cho các sản phẩm đặc sản của địa phương. Nâng
cao hiệu quả hoạt động bảo vệ quyền SHTT địa
phương, thực hiện cơ chế phối hợp giữa các cơ
quan thực thi quyền và cơ quan quản lý SHTT ở
tỉnh Nghệ An, tạo điều kiện phát triển các dịch vụ

về SHTT phục vụ nhu cầu của xã hội. 
Cụ thể: giai đoạn từ 2021-2025: bảo hộ

mới được từ 2-3 CDĐL, nhãn hiệu cộng đồng
được bảo hộ mới từ 15-20 nhãn hiệu; nhãn
hiệu thông thường là 2.000 nhãn hiệu. Phấn
đấu đến năm 2030 có 90% sản phẩm chủ lực,
đặc trưng, tiềm năng được cấp giấy chứng
nhận quyền sở hữu công nghiệp. Duy trì và
khai thác hiệu quả các CDĐL, nhãn hiệu
chứng nhận, NHTT, nhãn hiệu thông thường
đã được bảo hộ.

- Giải pháp nâng cao hiệu quả quản lý và
phát triển:

Một là, đối với hoạt động xây dựng hồ sơ
đăng ký bảo hộ: việc lựa chọn hình thức bảo
hộ (CDĐL, NHTT, NHCN) cần dựa trên điều
kiện (quy mô, đặc thù về sản phẩm, chất
lượng...), yêu cầu của từng hình thức bảo hộ
để quyết định. Đặc biệt là đối với các CDĐL,
sản phẩm được lựa chọn cần có danh tiếng,
chất lượng đặc thù gắn với điều kiện của địa
phương, kỹ thuật truyền thống, dấu hiệu được
lựa chọn để bảo hộ phải gắn với hoạt động
sản xuất, thương mại. Ưu tiên lựa chọn các
hợp tác xã làm chủ thể để đăng ký các NHTT.
Hoạt động cho phép, ủy quyền cho các tổ
chức đăng ký NHCN, NHTT cần gắn với các
điều kiện để ràng buộc theo nguyên tắc: i) thu
hồi quyền đăng ký nếu không sử dụng, phát
triển thương hiệu sản phẩm, có hành vi làm
ảnh hưởng đến uy tín, danh tiếng của sản
phẩm; ii) tạo điều kiện cho các tổ chức, cá
nhân trong cộng đồng được sử dụng, đồng
thời nghiêm cấm các hành vi nhằm hạn chế,
ngăn chặn các tổ chức, cá nhân trong cộng
đồng được sử dụng nếu các tổ chức, cá nhân
đó đủ điều kiện(10).

Hai là, đẩy mạnh các hoạt động liên kết
sản xuất, phát triển giá trị sản phẩm hàng hóa
theo chuỗi, nhằm đảm bảo việc truy xuất
nguồn gốc xuất xứ và chất lượng của sản
phẩm. Xây dựng mô hình tổ chức sản xuất
kinh doanh phù hợp, gắn với xây dựng, quản
lý và phát triển tài sản trí tuệ, nhãn hiệu hàng
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hóa có hiệu quả để liên kết hộ sản xuất kinh
doanh, hộ kinh tế gia đình trong sản xuất các
sản phẩm nông sản gắn với doanh nghiệp chế
biến và tiêu thụ sản phẩm. Chú trọng đến vai trò
của doanh nghiệp, phát triển thương hiệu cần
gắn với chuỗi giá trị, thúc đẩy mối liên kết giữa
doanh nghiệp và các tổ chức tập thể, người dân
nhằm tạo sự ổn định và bền vững trong từng
ngành hàng.

Ba là, chính quyền địa phương nơi có đặc
sản nên có chính sách khuyến khích, hỗ trợ
người dân trong việc lựa chọn, gìn giữ và phát

triển các sản phẩm mang tính truyền thống.
Các chủ NHTT, nhãn hiệu chứng nhận, nhà
quản lý CDĐL phải tiến hành quản lý tốt các
đối tượng này sau khi đăng ký, thông qua các
quy chế sử dụng, quy chế quản lý và cần xử
lý nghiêm các sai phạm làm ảnh hưởng đến
danh tiếng của sản phẩm… Các cơ quan quản
lý nhà nước trên địa bàn phải làm tốt vai trò
cầu nối, hỗ trợ tạo sự liên kết chặt chẽ giữa
doanh nghiệp và người dân trong việc khai
thác, phát huy các giá trị của các sản phẩm
đã được bảo hộ./.

Chú thích:
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