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n Trang Tuệ

Trong bối cảnh toàn cầu hóa, nhiều giá trị văn hóa của cộng đồng bản địa đã trở thành một
nguồn lực phát triển quan trọng. Văn hóa truyền thống trở thành một nguồn vốn để người dân
vận dụng vào phát triển kinh tế thị trường. Một trong những nhân tố quan trọng là hệ thống tri
thức dân gian của các cộng đồng đã trở thành nền tảng cơ sở để sản xuất nhiều loại hàng hóa
cung cấp ra thị trường. Điều này vô cùng quan trọng đối với sự phát triển của các cộng đồng
dân tộc thiểu số vốn phần lớn đang trong tình trạng đói nghèo phổ biến. Nhưng cũng từ đây,
những vấn đề về tranh chấp bản quyền nảy sinh khi luật về sở hữu trí tuệ ngày một mở rộng.
Những cuộc tranh chấp bản quyền thương mại các sản phẩm từ tri thức dân gian vô cùng phức
tạp mà không phải lúc nào cũng có thể xem xét trên góc độ luật pháp. Vậy nên, để tạo ra sự hài
hòa trong quá trình phát triển nhằm vừa phát huy được các giá trị kinh tế của tri thức dân gian,
vừa đem lại lợi ích cho hầu hết các bên liên quan, các nhà nghiên cứu không ngừng tìm kiếm
các cách tiếp cận phù hợp. Và sự ra đời của môi giới văn hóa để đáp ứng nhu cầu đó.

Sở hữu trí tuệ, bản quyền thương mại
và môi giới văn hóa

Một số dược liệu của người dân tộc thiểu số ở miền Tây Nghệ An
được giới thiệu tại Hội chợ Nông sản miền Trung năm 2019
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Sở hữu trí tuệ, bản quyền thương
mại và quyền lợi cộng đồng

Sở hữu trí tuệ, một khái niệm, một
thuật ngữ được quan tâm nhiều trong
những năm gần đây gắn với các đạo luật,
chính sách liên quan đến nó. Và như một
mặc định, nói đến sở hữu trí tuệ là người
ta nói đến vấn đề luật. Điều đó là đúng
bởi nó là một khái niệm định hình trong
luật học. Nhưng cũng vì khu biệt nó vào
một lĩnh vực nên nhiều khi lại hạn hẹp,
dù biết rằng với pháp luật thì các thuật
ngữ càng phải rõ ràng để thuận tiện cho
việc xử lý. Điều đó là cần thiết, và thực
tế nó cũng trở thành cách hiểu phổ biến
hiện nay. Nhưng trong bài viết này, tác
giả muốn thảo luận thêm về vấn đề sở
hữu trí tuệ từ góc nhìn văn hóa để mở
rộng hơn cách hiểu về trí tuệ cũng như
việc sở hữu nó trong bối cảnh đa văn hóa,
liên văn hóa và xuyên văn hóa. Nếu chỉ
hiểu sở hữu trí tuệ trên góc độ luật pháp
thì sẽ chưa hiểu hết được nhiều vấn đề
trong bối cảnh đa văn hóa. Và như một
hệ quả kèm theo, sự hạn hẹp có thể trở
thành nguyên nhân cho những mâu thuẫn
và bộc phát thành những xung đột, thứ
mà trên thế giới đã phải chứng kiến nhiều
về những cuộc tranh chấp trong sở hữu
trí tuệ và bản quyền thương mại. 

Có những quyền sở hữu vốn được
mặc định bởi tự nhiên và sau đó là bởi
những định chế xã hội. Khi một người
đàn ông lấy một người đàn bà và trở
thành vợ chồng là một loại sở hữu, nhưng
cái gọi là giấy đăng ký kết hôn mới được
xuất hiện sau này. Còn trước đó, quyền
sở hữu này được công nhận qua các định
chế văn hóa mà các nghi lễ là sự thể hiện
với sự chứng kiến của nhiều người. Hay
việc một người phụ nữ sinh con thì đứa
con đương nhiên thuộc sở hữu của vợ
chồng họ dù giấy khai sinh trước đó còn
chưa xuất hiện. Quyền sở hữu này được

các định chế văn hóa thừa nhận và đảm bảo. Kể cả
những nguồn của cải, tài sản quý giá như đất rừng, nhà
cửa cũng được các định chế văn hóa đảm bảo mà hiệu
lực cao, rất được cộng đồng tôn trọng. Một người dân
tộc thiểu số như người Khơ Mú hay người Thái chẳng
hạn, khi họ vào rừng tìm được một mảnh đất rừng để
làm rẫy phù hợp thì họ sẽ chặt phát xung quanh và
cắm một khúc nứa xuống mặt đất, chẻ thân nứa thành
nhiều cánh và bẻ chéo lại cắm xuống đất tạo thành một
ký hiệu đặc trưng. Những người đến sau khi thấy ký
hiệu đó thì biết rằng mảnh đất này đã có chủ và họ
không xâm phạm vào đó mà đi tìm mảnh đất khác.
Như vậy, các định chế văn hóa có một sức mạnh trong
việc đảm bảo quyền sở hữu của con người hay của
cộng đồng. Và bản sắc văn hóa, trong một khía cạnh
nhất định, là sở hữu chung của cộng đồng và các định
chế văn hóa bảo vệ quyền đó. Chúng ta xem xét
trường hợp hệ thống tri thức dân gian của một cộng
đồng chẳng hạn. Nó là một nhân tố quan trọng trong
bản sắc văn hóa cộng đồng, và quyền sở hữu tri thức
dân gian là của cộng đồng. Nó đến một cách tự nhiên
và được cộng đồng họ cũng như các cộng đồng bên
cạnh tôn trọng. Nhưng đặt trong bối cảnh luật pháp
hiện hành, thì quyền sở hữu tri thức dân gian lại chưa
có sự bảo vệ một cách chặt chẽ.

Bản quyền thương mại hay thương hiệu là một sự
thể hiện rõ nét trong pháp luật về sở hữu trí tuệ. Bản
quyền thương mại là sự bảo hộ của luật pháp cho một
mặt hàng được lưu hành trên thị trường của một doanh
nghiệp, tổ chức, cá nhân cụ thể. Nhưng có nhiều sản
phẩm đến từ những tri thức dân gian lại được cấp bản
quyền cho các doanh nghiệp. Điều này sẽ gây ra nhiều
vấn đề phức tạp và khó giải quyết. Bởi tri thức dân
gian là của cải của một cộng đồng, nó thuộc sở hữu
của cộng đồng. Nhưng luật về sở hữu trí tuệ chỉ cấp
quyền sở hữu trí tuệ cho các tổ chức và cá nhân. Mà
cộng đồng là một đơn vị văn hóa. Nó không có tư cách
pháp nhân nên đương nhiên không trở thành một chủ
sở hữu theo pháp luật sở hữu trí tuệ. Nó sẽ chẳng sao
nếu các doanh nghiệp không đăng ký bản quyền.
Nhưng khi một doanh nghiệp đăng ký bản quyền một
sản phẩm được sản xuất từ tri thức dân gian của một
cộng đồng thì sẽ có nhiều vấn đề xảy ra. Những người
trong cộng đồng vẫn tiếp tục sản xuất sản phẩm đó vì
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nó dựa vào nguồn tri thức dân gian của
họ. Còn doanh nghiệp vẫn tiếp tục sản
xuất và kinh doanh sản phẩm đã đăng ký
bản quyền. Như vậy hình thành các dòng
sản phẩm dựa trên một nguồn tri thức
dân gian nhưng có bản quyền và không
có bản quyền. Từ đó có thể nảy sinh mâu
thuẫn và xung đột. Ví dụ sự xung đột liên
quan đến việc sử dụng thuốc trừ sâu từ
cây gỗ đào ở Ấn Độ. Người dân Ấn Độ
đã sử dụng sản phẩm từ cây gỗ đào để
làm thuốc trừ sâu và chống nấm từ hàng
ngàn năm nay. Nhưng ở Mỹ và châu Âu
có nhiều bản quyền chứng nhận sở hữu
trí tuệ về sản phẩm cây gỗ đào được cấp
cho các công ty hóa chất để sản xuất và
buôn bán. Tuy nhiên, việc cấp bản quyền
cho các công ty này chưa ngăn cản người
nông dân Ấn Độ sản xuất và sử dụng các
sản phẩm từ cây gỗ đào theo cách chiết
xuất truyền thống. Nhưng đến năm 1993,
khi Công ty P.J. Margo Private Ltd (một
đối tác của Công ty hóa chất W.R.Grace
- công ty được cấp bản quyền về sản
phẩm này ở Mỹ) đã sản xuất và tiếp thị
loại thuốc trừ sâu từ gỗ đào vào Ấn Độ,
đụng chạm trực tiếp đến lợi ích của một
bộ phận nông dân thì nhiều cuộc biểu
tình phản đối sự liên kết của hai công ty
này. Năm 1995, nhiều nhóm đã liên kết
lại kiện các tổ chức cấp bản quyền ở Mỹ
và châu Âu vì cho rằng sản phẩm này đã
được người dân sản xuất và sử dụng từ
nhiều thế kỷ nay. Nó buộc tổ chức cấp
bản quyền ở châu Âu phải hủy bỏ bản
quyền của sản phẩm này nhưng ở Mỹ thì
vẫn còn giá trị. Hay Ủy ban Nghiên cứu
khoa học và công nghệ ở New Delhi kiện
việc cấp bản quyền bài thuốc Ayurvedic
cho hai nhà khoa học thuộc Đại học Mis-
sissippi vì nó giống với tri thức địa
phương của nhiều cộng đồng ở Ấn Độ về
chiết xuất thuốc từ củ nghệ; Những tranh
chấp từ bản quyền của gạo Basmati của

một số nông dân Ấn Độ với một công ty kinh doanh
gạo của Mỹ; Hay tranh chấp về loại đậu vàng “May-
acoba” của nông dân Mexico với một Công ty nông
nghiệp Colorado...(1).

Rõ ràng, có nhiều nguồn lực phát triển thuộc về các
cộng đồng được các định chế văn hóa của họ bảo hộ.
Còn bản quyền thương mại xuất hiện sau và là sản
phẩm của một nền văn minh hiện đại. Trong bối cảnh
phát triển hiện nay, việc phán xét đúng sai giữa những
quyền lực này không mang lại những kết quả tốt đẹp,
mà người ta tìm đến những tiếp cận phù hợp để bảo
vệ lợi ích cộng đồng và tạo ra sự hợp tác phát triển hài
hòa. Bởi người ta xem xung đột giữa sở hữu trí tuệ
cộng đồng với bản quyền thương mại là những xung
đột của các định chế văn hóa khác nhau, do vậy họ xử
lý vấn đề qua những biện pháp khác nhau, trong đó đề
cao vai trò của môi giới văn hóa. 

Môi giới văn hóa và tìm kiếm sự tối ưu về lợi ích
cộng đồng trong bối cảnh liên văn hóa

Môi giới văn hóa được hiểu là “một chiến lược can
thiệp cho nghiên cứu, đào tạo và phục vụ để liên kết
những cá nhân của hai hay nhiều hệ thống văn hóa xã
hội thông qua một cá nhân, với mục tiêu cơ bản là làm
cho các chương trình phục vụ cộng đồng được mở
rộng hơn nữa, đáp ứng các nhu cầu của cộng đồng, cải
thiện tiếp cận của cộng đồng với các nguồn lực”(2)

(John Van Willigen 2015: trang 360-361). Ban đầu,
khái niệm môi giới văn hóa được sử dụng nhiều trong
lĩnh vực nghiên cứu chăm sóc sức khỏe cộng đồng.
Sau đó dần được mở rộng ra và được vận dụng vào
nhiều lĩnh vực khác trong nghiên cứu phát triển cộng
đồng. Hiện nay, môi giới văn hóa được biết đến với tư
cách là một cách tiếp cận phát triển cộng đồng trong
bối cảnh đa văn hóa và được nhiều người biết đến.

Chúng ta xem những mâu thuẫn có thể dẫn đến
xung đột giữa cộng đồng và doanh nghiệp trong vấn
đề sở hữu các nguồn lực qua các định chế văn hóa và
bản quyền thương mại một sản phẩm từ các nguồn lực
cộng đồng như là những sự va chạm của các nền văn
hóa khác nhau. Và đó là những sự va chạm khá phổ
biến trong bối cảnh đa văn hóa, đặc biệt trong quá
trình toàn cầu hóa. Quá trình thương mại hóa văn hóa
đã và đang diễn ra ngày càng mạnh mẽ, sâu rộng.
Nhiều giá trị văn hóa truyền thống của các cộng đồng
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trở thành nguồn lực trực tiếp để phát triển. Nhiều sản
phẩm hàng hóa được sản xuất từ chính các giá trị văn
hóa truyền thống được đưa vào lưu thông trên thị
trường. Mọi việc sẽ không có vấn đề gì nếu như các
doanh nghiệp, các cá nhân, tổ chức hay nhóm cứ tùy
theo điều kiện của mình để khai thác các nguồn lực
phát triển một cách phù hợp. Nhưng trong bối cảnh
toàn cầu hóa và kinh tế thị trường hiện đại, thương
hiệu là một vấn đề quan trọng trong kinh doanh. Nên
bản quyền thương mại lại trở thành vấn đề then chốt
mà các doanh nghiệp theo đuổi. Và khi đầu tư sản xuất
một loại sản phẩm hàng hóa dựa vào một giá trị văn
hóa truyền thống của một cộng đồng thì doanh nghiệp
cũng tiến hành đăng ký bản quyền thương mại cho sản
phẩm đó. Vấn đề lúc này sẽ xuất hiện khi mà những
người dân hay các tổ chức, các nhóm khác cũng sản
xuất và kinh doanh các loại sản phẩm tương tự bởi
nguồn tri thức văn hóa truyền thống đó là thuộc sở hữu
chung của cộng đồng. Nó sẽ tạo ra tình trạng nhiều
sản phẩm đồng loại giống nhau nhưng bản quyền
thương hiệu lại khác nhau. Tình trạng này hiện nay
khá phổ biến ở Việt Nam. Đặc biệt trong việc thương
mại hóa các tri thức dân gian của các cộng đồng, tiêu
biểu nhất là trong lĩnh vực dược liệu. 

Chúng ta có thể dễ dàng nhận thấy rằng, có nhiều
loại dược phẩm được sản xuất dựa vào các bài thuốc
cổ truyền của các cộng đồng đã được các doanh
nghiệp đăng ký bản quyền thương mại và phổ biến
trên thị trường hiện nay. Tri thức dân gian về y dược
học của một cộng đồng không thuộc sở hữu của riêng
ai cả. Nó là một nguồn lực phát triển thuộc sở hữu
cộng đồng và được đảm bảo bởi các định chế văn hóa
của họ. Trên nền tảng nguồn lực chung này, các cá
nhân, tập thể trong cộng đồng có thể khai thác để
chăm sóc sức khỏe hay tạo ra sinh kế cho mình mà
không bị cộng đồng ngăn cản. Nhưng ngược lại, họ
cũng không có quyền tư hữu hóa nguồn lực này thành
sở hữu riêng và ngăn cấm những người khác vận
dụng. Nhưng hiện nay, sự xuất hiện của các doanh
nghiệp trong hoặc ngoài cộng đồng tham gia vào
nghiên cứu và sản xuất các sản phẩm để cung cấp cho
thị trường. Nhiều doanh nghiệp đã đăng ký bản quyền
thương mại một số sản phẩm từ tri thức dân gian của
cộng đồng để phát triển. Nếu các trường hợp khác, thì

những sản phẩm sản xuất tương tự như
sản phẩm đã được đăng ký bản quyền sẽ
bị xem là hàng nhái, hàng giả nhưng
trong trường hợp này thì khác. Những cá
nhân khác cũng vận dụng tri thức dân
gian của cộng đồng để phát triển và
doanh nghiệp đó cũng vậy. Doanh
nghiệp đăng ký bản quyền nhưng không
thể cấm cộng đồng, người dân sản xuất
bởi doanh nghiệp không có quyền sở hữu
trí tuệ đối với tri thức về dược học cổ
truyền của một cộng đồng. Một ví dụ
điển hình như thuốc tắm của người Dao
Đỏ. Đây là một sản phẩm được sản xuất
dựa trên bài thuốc cổ truyền của người
Dao Đỏ, dùng để chăm sóc sức khỏe cho
những người phụ nữ sau sinh, những
người mới ốm dậy hay người vừa đi làm
nặng nhọc về. Và bây giờ nó trở thành
một sản phẩm phổ biến có thể thấy ở các
khách sạn, các cơ sở xông hơi, massage
và các trung tâm vật lý trị liệu. Nơi được
coi là xuất phát của sản phẩm này là
người Dao Đỏ ở xã Tả Phìn (thị xã Sa Pa,
tỉnh Lào Cai). Tại đây có khoảng 30 hộ
gia đình sản xuất và kinh doanh thuốc
tắm. Họ tự đóng chai, dán nhãn và
thường lấy tên chủ nhà gắn cho loại
thuốc này để thể hiện nguồn gốc cũng
như sở hữu. Và có một doanh nghiệp ở
địa phương cũng kinh doanh sản phẩm
này bằng quy trình sản xuất công nghiệp
hơn và đăng ký bản quyền sản phẩm của
họ. Thậm chí, một số người Kinh, người
Mông hay người Giáy gần đó cũng sản
xuất thuốc tắm theo bài thuốc của người
Dao Đỏ và cũng lấy thương hiệu thuốc
tắm Dao Đỏ để bán cho khách. Chưa có
những xung đột bùng nổ nhưng cũng có
những mâu thuẫn xuất hiện. Và về lâu
dài, đây sẽ là vấn đề khó quản lý. Bởi sự
xuất hiện nhiều đối tượng tham gia vào
quá trình thương mại hóa tri thức dược
học của người Dao Đỏ sẽ ảnh hưởng
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nhiều đến lợi ích của cộng đồng này.
Ở đây, chúng ta có thể thấy rõ, bản

quyền là một yếu tố văn hóa của xã hội
hiện đại, của văn minh phương Tây, còn tri
thức dân gian hay vận dụng các tri thức
dân gian thuộc nền văn hóa của cộng đồng
bản địa. Và hai vấn đề này thuộc hai nền
văn hóa khác nhau lại quan hệ chặt chẽ với
nhau trong một sản phẩm hàng hóa. Làm
thế nào để cho quan hệ giữa hai yếu tố của
hai nền văn hóa này trở nên hài hòa trở
thành mối quan tâm của nhiều người. Và
có nhiều cách thức để tương tác vào đó,
trong đó môi giới văn hóa là một cách thức
có nhiều ưu điểm.

Môi giới văn hóa được các nhà nghiên
cứu thực hiện dưới hình thức thông qua
quá trình nghiên cứu của mình để tạo ra
một tiến trình tiếp xúc và tương tác với
nhau nhằm tìm những sự phù hợp và chia
sẻ những lợi ích cho nhau. Điều quan trọng
là môi giới văn hóa làm cho các chủ thể
giữa các nền văn hóa hiểu nhau hơn và
nhận thức rõ hơn về quyền lợi và nghĩa vụ
của đôi bên, tôn trọng bản sắc đối tác và
tôn trọng lợi ích của nhau. Quan trọng nhất
là môi giới văn hóa giúp cho cộng đồng
nâng cao năng lực văn hóa của mình để
tiếp cận các nguồn lực phát triển qua tiến

trình tìm hiểu và thực hành các tri thức văn hóa mới
cũng như để tích hợp và bảo vệ bản sắc văn hóa.
Khi năng lực văn hóa của cộng đồng được nâng cao
thì họ sẽ tìm được những con đường để bảo vệ lợi
ích của chính mình nhưng vẫn đảm bảo được sự
phát triển. 

Phát triển môi giới văn hóa thành dịch vụ hỗ
trợ cho doanh nghiệp và cộng đồng

Hiện nay, nhiều doanh nghiệp đang phát triển
trong bối cảnh đa văn hóa và họ có nhu cầu hiểu hơn
về cộng đồng bản địa. Còn với cộng đồng, nhiều giá
trị văn hóa đang trở thành nguồn lực để phát triển
kinh tế. Một vấn đề đang trở nên cấp thiết khi mà các
doanh nghiệp không ngừng thâu tóm các nguồn lực
phát triển của cộng đồng và thông qua đăng ký bản
quyền đã tạo ra sự sở hữu của riêng mình, gây ra
những thiệt hại cho sự phát triển của cộng đồng, ít
nhất là về mặt giữ gìn bản sắc văn hóa cộng đồng và
sử dụng các nguồn lực phát triển cộng đồng. Về lâu
dài, những mâu thuẫn và xung đột sẽ xuất hiện khi
mà quyền lợi cộng đồng không được bảo vệ. Nhưng
nếu ngăn cản các doanh nghiệp phát triển thì cũng
sẽ làm hạn chế đi một nhân tố quan trọng thúc đẩy
kinh tế địa phương. Vậy nên, cần phát triển môi giới
văn hóa thành một dịch vụ để giúp cộng đồng và
doanh nghiệp tìm thấy và hiểu nhau trong việc cùng
hợp tác phát triển. 

Để phát triển môi giới văn hóa thành một dịch vụ
cung cấp cho doanh nghiệp và cộng đồng thì cần có

Một gian trưng bày sản phẩm được liệu của người Dao Đỏ ở Sa Pa do một doanh nghiệp đăng ký bản quyền
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những chương trình phát triển phù hợp. Đó
là những chương trình phát triển cộng đồng
do các tổ chức nhà nước hay phi chính phủ
thực hiện để tìm kiếm những nguồn lực
cũng như sự hợp tác giữa các bên liên quan
để phát triển. Những chương trình như vậy
cần một đội ngũ chuyên gia nhiều lĩnh vực
cùng tham gia để đánh giá tổng thể, toàn
diện về một lĩnh vực, một địa bàn cần đầu
tư phát triển. Qua những chương trình
nghiên cứu phát triển sẽ giúp cho cộng đồng
tăng cường nhận thức cũng như năng lực
văn hóa cho các cá nhân trong cộng đồng.
Đây là nhân tố quan trọng và cũng là giá trị
mà môi giới văn hóa đưa lại cho cộng đồng
trong tiến trình tham gia trải nghiệm phát
triển. Các chương trình phát triển như vậy
cũng cần có sự tham gia của các doanh
nghiệp để một mặt họ nhận thức rõ hơn về
bản chất và quyền lợi của cộng đồng đối với
nguồn lực phát triển, mặt khác họ cũng hiểu
rõ hơn về bản sắc của cộng đồng. Doanh
nghiệp và cộng đồng chỉ chia sẻ được với
nhau khi đã hiểu và tôn trọng nhau. 

Môi giới văn hóa trở thành một dịch vụ
khi xuất hiện các trung tâm nghiên cứu tư
vấn phát triển. Đây là các cơ quan nghiên
cứu khoa học và được sử dụng như một dịch
vụ trong quá trình phát triển. Các nhà nghiên
cứu trong các đơn vị nghiên cứu tư vấn này
không chỉ có trình độ chuyên môn, trải
nghiệm đa văn hóa mà còn phải có năng lực
quản trị và đàm phán tốt để đưa các bên liên
quan đến và hiểu nhau. Trong khi người dân
cần hiểu về luật pháp hiện hành, về những
quy định liên quan đến sở hữu trí tuệ cũng
như bản quyền thương mại. Chỉ có sự hiểu
biết đó mới giúp cho họ đủ năng lực bảo vệ
những tài sản, nguồn lực chung của mình.
Còn các doanh nghiệp, khi lựa chọn một địa
phương để đầu tư họ cũng cần những hiểu
biết về bản sắc văn hóa của cộng đồng bản
địa, về sở hữu các nguồn lực theo các định
chế văn hóa của người dân địa phương. Có

như vậy họ mới biết tôn trọng cộng đồng chủ thể
và chia sẻ lợi ích với các bên liên quan được. Các
nhà nghiên cứu phải thực hiện môi giới văn hóa
cho các dự án phát triển bằng những thủ thuật của
mình giúp cho những bên liên quan của dự án gặp
gỡ và hiểu nhau nhằm giải quyết được những vấn
đề trên. Và họ trở thành cầu nối văn hóa giữa các
đối tác phát triển thuộc các nền văn hóa khác nhau
trong bối cảnh đa văn hóa.

Tóm lại, sở hữu trí tuệ là một thuật ngữ luật học
thường chỉ về quyền sở hữu một sản phẩm sáng
tạo của một cá nhân hay tổ chức. Còn bản quyền
thương mại đảm bảo cho việc sở hữu và kinh
doanh một sản phẩm hàng hóa nhất định. Nhưng
trong thực tế, có những nguồn lực phát triển lại
thuộc quyền sở hữu cộng đồng và được các định
chế văn hóa bảo vệ. Đây là hình thức sở hữu truyền
thống, xuất hiện từ xa xưa trong xã hội con người
nhưng không phải vì vậy mà nó ít có giá trị trong
đời sống hiện đại. Nhiều sản phẩm hàng hóa được
sản xuất dựa vào các nguồn lực cộng đồng mà phổ
biến là sản phẩm từ tri thức dân gian, khi được
doanh nghiệp đăng ký bản quyền sẽ ảnh hưởng đến
lợi ích cộng đồng và dễ gây ra mâu thuẫn, thậm chí
là xung đột giữa cộng đồng và doanh nghiệp. Vậy
nên, môi giới văn hóa được xem như là một cách
tiếp cận có nhiều giá trị để giải quyết những vấn
đề này. Đây là một tiếp cận để thu hẹp những khác
biệt, mâu thuẫn giữa các nền văn hóa với nhau,
giúp cho các bên liên quan trong các dự án phát
triển hiểu và tôn trọng nhau hơn nhằm tìm kiếm cơ
hội hợp tác. Môi giới văn hóa cần được phát triển
để trở thành một dịch vụ nhằm giúp cho cộng
đồng, doanh nghiệp và các bên liên quan  tìm thấy
nhau trong tiến trình phát triển trong bối cảnh đa
văn hóa./.

Chú thích:
(1) Philip Schuler (2004), Sự sử dụng bất hợp pháp các

nguồn tài nguyên sinh học và việc thương mại hóa các tri thức
dược thảo học, In trong “Kiến thức của người nghèo: các hoạt
động thúc đẩy việc thu lợi từ tài sản trí tuệ ở các nước đang
phát triển”, J Michael Finger và Philip Schuler đồng chủ biên,
Nxb Tổng hợp Thành phố Hồ Chí Minh.

(2) John Van Willigen (2015), Môi giới văn hóa. In trong
“Nhân học phát triển: Lịch sử, lý thuyết và công cụ thực hành”.
Nguyễn Văn Sửu (tuyển chọn), Nxb Tri thức, Hà Nội.
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Hưởng ứng ngày Sở hữu trí tuệ thế giới
(26/4/2022)

Những người trẻ trên toàn thế giới đang chấp
nhận những thách thức của sự đổi mới sáng tạo,
sử dụng năng lượng và sự khéo léo, trí tò mò và
sự sáng tạo của mình để đi tới một tương lai tốt
đẹp hơn. Những bộ óc đổi mới, năng động và
sáng tạo đang giúp thúc đẩy những thay đổi mà
chúng ta cần để hướng tới một tương lai bền
vững hơn. Hãy cùng khám phá cách thức mà

quyền SHTT có thể hỗ trợ thế hệ trẻ ngày
mai kiến tạo một tương lai tốt đẹp hơn.

Năm nay, chủ đề của Ngày Sở hữu trí tuệ
thế giới là “Sở hữu trí tuệ và Thế hệ trẻ: Đổi
mới sáng tạo vì một tương lai tốt đẹp
hơn” và tôn vinh những đổi mới và sáng tạo
do thanh niên dẫn dắt.

Tuổi trẻ ngày nay là một nguồn sáng tạo
và khéo léo đáng kinh ngạc và chưa được
khai thác. Những quan điểm mới mẻ, giàu

Đổi mới sáng tạo vì một tương lai tốt Đẹp hơn
Sở hữu trí tuệ và Thế hệ trẻ:

Ngày 26 tháng 4 hằng năm chúng ta kỷ niệm Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới để cùng tìm
hiểu về vai trò của quyền sở hữu trí tuệ (SHTT) trong việc khuyến khích đổi mới và sáng tạo.
Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới năm 2022 ghi nhận tiềm năng to lớn của giới trẻ trong việc tìm
ra các giải pháp mới và tốt hơn hỗ trợ sự chuyển đổi đến một tương lai bền vững.
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năng lượng, trí tò mò và ý thức “có thể làm
được”, chưa kể đến sự khao khát về một tương
lai tốt đẹp hơn đã và đang định hình lại các
phương pháp tiếp cận và thúc đẩy hành động vì
đổi mới sáng tạo và thay đổi.

Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới năm 2022 là cơ
hội để những người trẻ tìm hiểu cách thức mà
quyền SHTT có thể hỗ trợ các mục tiêu của họ,
giúp biến ý tưởng của họ thành hiện thực, tạo thu
nhập, tạo việc làm và tác động tích cực đến thế
giới xung quanh. Với quyền SHTT, những người
trẻ tuổi được tiếp cận một số công cụ chính mà
họ cần để thúc đẩy tham vọng của mình.

Qua cuộc vận động hưởng ứng, những người
trẻ tuổi sẽ có thể hiểu rõ hơn về cách các công cụ
của hệ thống SHTT - nhãn hiệu, kiểu dáng công
nghiệp, quyền tác giả, sáng chế, giống cây trồng,
chỉ dẫn địa lý, bí mật kinh doanh và các đối tượng
khác - có thể hỗ trợ họ thực hiện tham vọng xây
dựng một tương lai tốt đẹp hơn.

Chúng tôi cũng xem xét kỹ hơn vai trò của
WIPO trong việc hỗ trợ các nỗ lực của quốc gia
và khu vực tạo ra môi trường pháp lý và chính
sách cho các nhà sáng chế, người sáng tạo và nhà
doanh nghiệp trẻ phát triển.

Năm ngoái, chúng ta đã chứng kiến sự tham
gia kỷ lục trong Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới. Với
sự giúp đỡ của bạn, Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới
năm 2022 sẽ đạt tầm cao mới.

Những người trẻ tuổi là những nhà đổi mới,
nhà sáng tạo và nhà doanh nghiệp của ngày mai.
Bằng sự sáng tạo và khéo léo của mình, những
người trẻ tuổi ở mọi khu vực đang thúc đẩy sự
thay đổi và tạo ra những con đường đến một
tương lai tốt đẹp hơn. Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới
năm 2022 vinh danh thế hệ những người tạo ra
sự thay đổi thú vị này.

Thế hệ Z và Thế hệ thiên niên kỷ: những
nhà sáng tạo của tương lai

Hãy cùng chúng tôi tôn vinh sự khéo léo, sáng
tạo, tầm nhìn và lòng dũng cảm của những nhà
sáng tạo, nhà sáng chế và nhà doanh nghiệp trẻ

của thế giới để xây dựng một tương lai tốt
đẹp hơn.

Những người trẻ tuổi ngày nay là một
nguồn sáng tạo và khéo léo đáng kinh ngạc
và chưa được khai thác. Hiện nay, thế giới
có khoảng 1,8 tỷ người trẻ tuổi (đến 24
tuổi). Chín mươi phần trăm trong số họ
sống ở các nước đang phát triển. Tỷ lệ
người trẻ (dưới 35 tuổi) sẽ tăng lên trong
những năm tới. Ở tất cả các khu vực, những
người trẻ tuổi là tác nhân tự nhiên của sự
thay đổi, của những con đường dẫn đến một
tương lai tốt đẹp hơn.

Thế hệ thiên niên kỷ và thế hệ Z là
những người tạo ra sự thay đổi; họ là những
người thực dụng, dám nói và dám chấp
nhận thách thức. Những người trẻ ngày nay
là những con người bẩm sinh của kỹ thuật
số. Họ lớn lên trong một thế giới kết nối với
điện thoại di động và internet, nơi làn ranh
giữa thế giới vật lý và kỹ thuật số bị xóa
nhòa. Điều này đã định hình nên một thế hệ
được cho là có tinh thần kinh doanh, đổi
mới và sáng tạo nhất.

Kêu gọi tất cả những người trẻ tuổi, dù
tham vọng của bạn đặt ở đâu - nghệ thuật,
khoa học, công nghệ - thì tư duy đổi mới và
sáng tạo được hỗ trợ bởi quyền SHTT sẽ
giúp bạn tạo ra sự khác biệt. Vì vậy, hãy
tham gia vào cuộc vận động hưởng ứng
Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới năm nay và tìm
ra những gì mà SHTT có thể làm cho bạn.

Đối với các nhà hoạch định chính sách,
chúng tôi kêu gọi các quý vị hãy lắng nghe
những mong muốn và mối quan tâm của các
nhà sáng chế, các nhà sáng tạo và nhà
doanh nghiệp trẻ, đồng thời phát triển các
chính sách và chương trình nuôi dưỡng và
hỗ trợ những nỗ lực đổi mới của họ vì một
tương lai tốt đẹp hơn./.

Nguồn: Dịch từ bản tiếng Anh của Tổ chức Sở hữu trí tuệ
thế giới (WIPO)
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