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n Bùi Minh Hào

Từ lâu nay, khái niệm về của cải được quy phạm trong lĩnh vực kinh tế học với tư cách là
những nguồn vốn vật chất được sử dụng trong trao đổi buôn bán hay thậm chí là để tích trữ
nhằm đảm bảo sự giàu có của một cá nhân hay một tổ chức xã hội nhất định. Của cải, vì thế
được gắn với những hiện vật hữu hình, nắm bắt được, cất giữ được và luân chuyển, trao truyền
được. Nhưng sự phát triển của nhân loại gần như làm mọi khái niệm học thuật cũng bị thay
đổi nhanh chóng. Và để tồn tại một cách có giá trị thì các khái niệm cũng được các nhà nghiên
cứu mở rộng nội hàm để phù hợp với thực tiễn phát triển. Khái niệm của cải và nguồn vốn
trong kinh tế học cũng vậy. Một mặt các khái niệm này được thay đổi nhiều về mặt nội hàm
trong nghiên cứu và cả ứng dụng, mặt khác các khái niệm này cũng được mở rộng ra nhiều
lĩnh vực chứ không còn là khái niệm độc quyền trong lĩnh vực kinh tế học. Những sự thay đổi
đó đều bắt nguồn từ thực tiễn phát triển của các nền kinh tế. Của cải, nguồn vốn luôn được
xem xét theo các đối tượng sở hữu và sử dụng nó. Nhưng có những thứ của cải lại rất khó
phân biệt chủ sở hữu dù người ta xác nhận được những người sử dụng. Bởi đó là những sản
phẩm văn hóa của cộng đồng. Nội dung bài viết này xem các giá trị văn hóa của một cộng
đồng là một nguồn của cải quan trọng của cộng đồng đó. Trong quá trình phát triển, các cá
nhân và cộng đồng đã vận dụng nguồn vốn này để phát triển kinh tế và mang lại những giá
trị lợi ích nhất định. Nhưng nó cũng đặt ra nhiều vấn đề quan trọng trong việc sở hữu và sử
dụng nguồn của cải này.

các vấn đề gìn giữ, SỞ HữU vÀ KHAi THác đỂ PHáT TRiỂn

Của cảicủa các cộng đồng
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Vốn văn hóa cộng đồng: một nguồn
của cải quan trọng

Văn hóa là một nguồn lực quan trọng
để phát triển, nên nó trở thành một nguồn
của cải quan trọng không chỉ của các
cộng đồng mà còn là của cá nhân. Tuy
nhiên, trong bài viết này tập trung vào
thảo luận vốn văn hóa trên khía cạnh là
của cải của cộng đồng với tư cách là chủ
thể sáng tạo, sở hữu, sử dụng và thực
hành các giá trị văn hóa đó. Khi bàn về
vốn văn hóa, Bourdieu (1986) tập trung
vào vốn văn hóa cá nhân chứ không quan
tâm đến vốn văn hóa cộng đồng. Tuy
nhiên, đến Putnam (2000) và Fukuyama
(2001) lại quan tâm đến vốn văn hóa của
cộng đồng, mà ở đây là các nhóm xã hội
khác nhau. Sự phân biệt giữa nhóm xã
hội và cộng đồng là vấn đề phức tạp. Tuy
nhiên, có thể hiểu đơn giản rằng trong khi
các nhóm xã hội lấy các mối quan hệ xã
hội và lợi ích làm cái cốt lõi thì cộng
đồng lại được nhận diện bằng bản sắc văn
hóa. Cộng đồng thường được xem xét với
4 đặc trưng quan trọng nhất là đặc trưng
địa điểm, đặc trưng cộng cảm, đặc trưng
sở thích và đặc trưng lợi ích (Hà Hữu
Nga, 2020). Tuy nhiên, nếu dựa vào mấy
đặc trưng này thì vẫn khó phân biệt cộng
đồng với nhóm xã hội. Vậy nên cần phải
xem cộng đồng ở tính lịch sử và tính bền
vững tương đối. Các cộng đồng cần có
một lịch sử lâu dài để hình thành và cũng
có liên kết chặt chẽ với các thể chế
nghiêm ngặt hơn để tồn tại và khu biệt
với cộng đồng khác. Xét trên khía cạnh
này thì nhóm xã hội hoàn toàn khác. Thế
nên cộng đồng được xem là một đơn vị
văn hóa và linh hồn của nó chính là bản
sắc văn hóa. “Bản sắc của một cộng đồng
là sự đồng nhất của tất cả các thành viên
trong cộng đồng đó với một hoặc một hệ
giá trị thường được biểu hiện bằng một
hoặc một hệ biểu tượng được cộng đồng

sáng tạo và/hoặc lựa chọn” (Hà Hữu Nga, 2020: 4). 
Vốn văn hóa cộng đồng là nguồn vốn dựa vào đặc

trưng văn hóa cộng đồng và bản sắc văn hóa cộng
đồng và có thể tham gia vào quá trình phát triển kinh
tế (Hà Hữu Nga, 2020). Trong đó, đặc trưng văn hóa
cộng đồng được hiểu là sự thể hiện và bản sắc văn hóa
cộng đồng là thuộc tính cốt lõi. Trong phát triển kinh
tế thị trường, vốn văn hóa cộng đồng là nguồn lực
quan trọng, nhất là đối với cùng dân tộc thiểu số. Theo
đó, vốn văn hóa cộng đồng khá đa dạng. Bao gồm các
tri thức dân gian, thủ công nghiệp truyền thống, sinh
hoạt văn hóa cộng đồng, nghệ thuật trình diễn dân
gian, lễ hội… và nhiều giá trị văn hóa, thể chế, danh
hiệu chung của cộng đồng… Trong xã hội truyền
thống, văn hóa cộng đồng vừa thể hiện đặc trưng văn
hóa cộng đồng, vừa là công cụ để thực hành quản trị
xã hội và tổ chức bảo vệ cộng đồng, đặc biệt là các thể
chế, các kinh nghiệm. Trong nhiều năm gần đây, vốn
văn hóa cộng đồng trở thành nhân tố quan trọng trong
phát triển thị trường hương dược liệu, thị trường hàng
hóa thủ công nghiệp và đặc biệt là phát triển du lịch
văn hóa, du lịch cộng đồng và du lịch trải nghiệm. 

Văn hóa cộng đồng trở thành một nguồn vốn để
phát triển cũng làm cho nó trở thành một nguồn của
cải. Giờ đây, văn hóa cộng đồng vừa có giá trị trao đổi,
với nghĩa là nó luân chuyển vào tham gia vào thị
trường để tạo ra lợi nhuận, lợi ích kinh tế cho con
người. Giá trị trao đổi của vốn văn hóa cộng đồng
không thể hiện một cách trực tiếp mà lại gián tiếp qua
các hoạt động kinh tế khác, tức tạo ra lợi nhuận gián
tiếp. Người ta không mua bán tri thức dân gian nhưng
từ tri thức dân gian tạo ra được nhiều sản phẩm để
đem ra thị trường. Lễ hội không tạo ra tiền bạc nhưng
thu hút du khách đến và phát triển thương mại, du lịch
từ đó thu về lợi nhuận. Cảnh quan làng bản hay trang
phục truyền thống và cả các làn điệu dân ca, dân vũ,
dù không đem bán, mua được nhưng lại trở thành vốn
để phát triển du lịch văn hóa, du lịch cộng đồng, công
nghiệp văn hóa, sản phẩm lưu niệm… và qua đó cũng
tạo ra tiền bạc. Thế nên, nguồn vốn văn hóa cũng trở
thành một trong những tiêu chí để đánh giá sự giàu
có của một cộng đồng trên phương diện nguồn lực.
Một dự án nước ngoài hỗ trợ phát triển du lịch cộng
đồng chẳng hạn, họ sẽ đi khảo sát các làng bản khác
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nhau và sẽ lựa chọn làng bản nào có
nguồn vốn văn hóa phong phú hơn. Và
vốn văn hóa cũng có những giá trị trao
truyền, thừa hưởng và chia sẻ nhất định.
Những tri thức dân gian, nghề truyền
thống hay nhiều giá trị văn hóa khác
được cha mẹ trao truyền cho con cái và
giờ nó trở thành một loại của cải để phát
triển kinh tế. 

Văn hóa cộng đồng trở thành một
nguồn của cải làm cho người ta nhận
thức lại về sự giàu có cũng như khả năng
phát triển của các cộng đồng theo một
hướng khác. Nếu trước đây, những bản
làng gần trung tâm, gần đường giao
thông có cơ sở vật chất hạ tầng tốt hơn,
thuận tiện giao thông đi lại hơn sẽ có
điều kiện phát triển tốt hơn. Nhưng
thường các cộng đồng như vậy thì tiếp
xúc văn hóa mạnh mẽ hơn và biến đổi
nhanh chóng hơn nên văn hóa truyền
thống cũng bị mai một nhanh hơn. Trong
khi đó, các cộng đồng vùng sâu vùng xa
ít tiếp xúc trước đây vốn coi là khó phát
triển thì nay lại có lợi thế bởi họ giữ gìn
được nhiều giá trị văn hóa truyền thống.

Và cũng từ đó, nhiều người đã nhận thấy được rằng
trong nhiều năm qua, với những con đường khác nhau,
chúng ta đã để mất đi rất nhiều của cải khi tác động
mạnh mẽ làm các nền văn hóa cộng đồng bị mai một,
mất mát rất nhiều.

Sở hữu của cải của cộng đồng và xung đột lợi
ích trong sở hữu trí tuệ

Việc vốn văn hóa cộng đồng trở thành những
nguồn của cải có thể sử dụng để phát triển kinh tế cũng
như trao truyền cho con cháu cũng kéo theo nhiều vấn
đề bất cập khác. Nói đến của cải thì phải gắn với chủ
sở hữu. Nhưng cộng đồng không phải là một đơn vị
tổ chức xã hội có pháp nhân nên việc sở hữu về
phương diện luật là khó thực thi. Trong khi tham gia
vào phát triển kinh tế từ vốn văn hóa không chỉ còn
là cộng đồng hay cá nhân thuộc về cộng đồng mà có
sự xuất hiện của các doanh nghiệp hay cá nhân từ
ngoài cộng đồng. Điều đó tạo nên những xung đột
trong việc sở hữu và sử dụng các nguồn của cải của
cộng đồng. Điều đó được thể hiện rõ ràng nhất từ
việc thương mại hóa các sản phẩm từ tri thức dân
gian của các cộng đồng. 

Vấn đề sở hữu trí tuệ, đăng ký bản quyền thương
mại các sản phẩm từ tri thức dân gian của các cộng
đồng và lợi ích của các cộng đồng là vấn đề được
nhiều người quan tâm. Như Paul Sillitoe đã nhận định

Những tri thức dân gian, nghề truyền thống và nhiều giá trị văn hóa khác 
nay đã trở thành một loại của cải để phát triển kinh tế
(Ảnh: Hội chợ ẩm thực miền Tây Nghệ An)
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“… có một cuộc tranh luận nhỏ về quyền sở hữu trí
tuệ, bao gồm các vấn đề đạo đức nghề nghiệp và tri
thức đã sử dụng phép ẩn dụ về Tera Nullis (cách nói
của người La Mã, ý là “đất đai không thuộc về ai”) để
phê phán sự cam kết của các nhà nhân học với phát
triển. Một mặt, vấn đề nổi lên từ việc nhận thức rõ
rằng người dân địa phương có thể biết về các nguồn
lực tự nhiên có tiềm năng thương mại làm tăng lo sợ
rằng tri thức của họ có thể bị chiếm đoạt một cách bất
công vì mục đích thương mại, thậm chí còn được các
công ty nước ngoài cấp bằng sáng chế sau khi đã có
can thiệp của công nghiệp mà không thông báo hay
chia sẻ lợi nhuận cho người sở hữu ban đầu một cách
bình đẳng. Mặt khác, nó liên quan đến ước vọng ngày
càng tăng của người dân địa phương muốn kiểm soát
tài sản văn hóa và số phận của họ trong thế giới hiện
đại vốn gắn chặt vào các mối quan tâm bảo vệ bản sắc
văn hóa và mở rộng từ những yêu cầu trả lại các chế
tác từ những bảo tàng để yêu cầu có tiếng nói của
nhiều bộ phận khác nhau trong hoạch định chính sách,
bao gồm cả các cơ quan phát triển, làm ảnh hưởng đến
khu vực và cuộc sống của họ” (Paul Sillitoe, 2005:
169-170). Nhận định này cho thấy có rất nhiều vấn đề
liên quan đến những cuộc đụng độ giữa sở hữu cộng
đồng về vốn văn hóa và sở hữu bản quyền các sản
phẩm từ tri thức dân gian. 

Trên thế giới đã được chứng kiến nhiều cuộc kiện
tụng, tranh luận về sự xung đột giữa sở hữu cộng đồng
và sở hữu doanh nghiệp các sản phẩm từ tri thức dân
gian. Tri thức dân gian là một nguồn của cải, một
nguồn vốn quan trọng và nó thuộc sở hữu của một
cộng đồng chủ thể. Và các cá nhân, hộ gia đình trong
cộng đồng đó cũng tạo ra các sản phẩm từ tri thức dân
gian của cộng đồng mình để đưa ra thị trường. Nhưng
có một số doanh nghiệp cũng dựa vào tri thức dân gian
của cộng đồng để tạo ra các sản phẩm hàng hóa và
đăng ký bản quyền thương mại hay sở hữu trí tuệ.
Điều đó nhiều khi dẫn đến xung đột với cộng đồng.
Trong một nghiên cứu về việc thương mại hóa tri thức
dược liệu, Philip Schuler (2004) đã đưa ra nhiều dẫn
chứng về vấn đề này. Đó là sự xung đột liên quan đến
việc sử dụng thuốc trừ sâu từ cây gỗ đào ở Ấn Độ.
Người dân Ấn Độ đã sử dụng sản phẩm từ cây gỗ đào
để làm thuốc trừ sâu và chống nấm hàng ngàn năm

nay. Nhưng ở Mỹ và châu Âu có nhiều
bản quyền chứng nhận sở hữu trí tuệ về
sản phẩm cây gỗ đào được cấp cho các
công ty hóa chất để sản xuất và buôn
bán. Nhưng đến năm 1993, khi công ty
P.J. Margo Private Ltd (một đối tác của
công ty hóa chất W.R.Grace - công ty
được cấp bản quyền về sản phẩm này ở
Mỹ) đã sản xuất và tiếp thị loại thuốc trừ
sâu từ gỗ đào vào Ấn Độ, đụng chạm
trực tiếp đến lợi ích của một bộ phận
nông dân thì nhiều cuộc biểu tình phản
đối sự liên kết của hai công ty này. Năm
1995, nhiều nhóm đã liên kết lại kiện các
tổ chức cấp bản quyền ở Mỹ và châu Âu
vì cho rằng sản phẩm này đã được người
dân sản xuất và sử dụng từ nhiều thế kỷ
nay. Nó buộc tổ chức cấp bản quyền ở
châu Âu phải hủy bỏ bản quyền của sản
phẩm này nhưng ở Mỹ thì vẫn còn giá trị.
Hay việc Ủy ban Nghiên cứu Khoa học
và công nghệ ở New Delhi kiện việc cấp
bản quyền bài thuốc Ayurvedic cho hai
nhà khoa học thuộc Đại học Mississippi
vì nó giống với tri thức địa phương của
nhiều cộng đồng ở Ấn Độ về chiết xuất
thuốc từ củ nghệ. Hay tranh chấp từ bản
quyền của gạo Basmati của một số nông
dân Ấn Độ với một công ty kinh doanh
gạo của Mỹ; Tranh chấp về loại đậu vàng
“Mayacoba” của nông dân Mexico với
một công ty nông nghiệp Colorado…
Hầu hết những cuộc tranh chấp này đều
đi đến những kết quả khác nhau, tuy
nhiên, những nhà nghiên cứu đều có mục
tiêu chung là mong muốn mang lại nhiều
lợi ích hơn cho các cộng đồng đang sở
hữu những tri thức mà nhiều công ty đã
và đang tiến hành thương mại hóa các
sản phẩm từ những tri thức đó. Và trên
thực tế, nhiều cuộc đấu tranh đó đã đưa
lại kết quả nhất định, khi các doanh
nghiệp phải tôn trọng các cộng đồng và
chấp nhận chia sẻ lợi ích với nhau trong
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việc thương mại hóa sản phẩm từ tri thức
dân gian.

Phát triển hài hòa
Để hạn chế các xung đột giữa các bên

liên quan trong việc thương mại hóa các
sản phẩm hàng hóa từ nguồn vốn văn hóa
cộng đồng thì người ta coi trọng việc phát
triển hài hòa. Phát triển hài hòa được xem
xét trên nhiều phương diện chính của nó.
Trước hết là hài hòa về bảo tồn, phát huy
giá trị di sản văn hóa truyền thống với
phát triển kinh tế thị trường. Việc vốn văn
hóa cộng đồng ngày càng trở thành nguồn
lực quan trọng để phát triển kinh tế cũng
làm cho các giá trị văn hóa truyền thống
bị thay đổi nhanh chóng. Việc văn hóa
thay đổi là tất yếu nhưng vì nó thay đổi
quá nhanh khiến người ta lo lắng. Vậy nên
phát triển hài hòa là coi trọng việc bảo vệ
giá trị văn hóa truyền thống của cộng
đồng, xem đó là việc làm cần thiết trong
quá trình phát triển. Bảo vệ được của cải
của cộng đồng thì những vấn đề kinh tế -
xã hội sẽ được giải quyết tốt hơn. Thứ hai
là hài hòa giữa phát triển kinh tế với bảo
vệ môi trường, một quan điểm quan trọng

của phát triển bền vững đã và đang trở thành trọng
tâm của nhiều chương trình nghị sự cũng như chiến
lược phát triển của các quốc gia. Văn hóa là sự ứng
xử của con người với tự nhiên nên nếu thiên về khai
thác tự nhiên mà không bảo vệ thì sẽ làm cho môi
trường bị suy thoái, ô nhiễm và hệ quả thì con người
phải gánh chịu rất nhiều tác động tiêu cực ảnh hưởng
đến sự tồn vong lâu dài. Và vô cùng quan trọng là
hài hòa lợi ích giữa các bên liên quan. Như phần trên
đã trình bày, vốn văn hóa cộng đồng thuộc sở hữu
cộng đồng. Khi vào thị trường thì các doanh nghiệp
và các cá nhân, hộ gia đình đều sử dụng như là nguồn
lực để phát triển. Và việc đăng ký bản quyền thương
mại hay sở hữu trí tuệ nếu không khéo sẽ tạo nên
những xung đột xã hội do không hài hòa về mặt lợi
ích. Và đây là một vấn đề vô cùng quan trọng, cần
có tầm nhìn sâu rộng cũng như những chính sách
phát triển phù hợp nhằm đảm bảo sự hài hòa lợi ích
một cách cân bằng và bình đẳng nhất. Trong đó phải
coi trọng lợi ích của cộng đồng chủ thể bởi họ là chủ
sở hữu của vốn văn hóa cộng đồng đó. 

Trong một nghiên cứu liên quan đến những thỏa
thuận về đa dạng hóa sinh học và phân chia lợi nhuận
với cộng đồng địa phương ở Ấn Độ, hai nhà nghiên
cứu Kerry ten Kate và Sagrah A. Laird (2004) đã cho
thấy, các nhà nghiên cứu, các công ty sản xuất có thể

Cần hài hòa về bảo tồn, phát huy giá trị di sản văn hóa truyền thống với phát triển kinh tế thị trường 
(Ảnh: Du lịch cộng đồng ở miền Tây Nghệ An)
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kết hợp với người dân địa phương trong việc
thương mại hóa tri thức cộng đồng. Dẫn
chứng là việc các nhà nghiên cứu Vườn thực
vật nhiệt đới và Viện nghiên cứu (TBGRI)
của Ấn Độ đã phối hợp với một số người
dân Kani (một nhóm người thiểu số ở Tây
Nam Ấn Độ) đi sưu tầm và tìm ra hoạt chất
phục hồi sức khỏe. Họ chuyển quyền sản
xuất cho Công ty dược Coimbatore
Aryavaidya Ltd sản xuất ra thuốc Jeevani và
chia sẻ nhau lợi ích với tỷ lệ 50-50. Cộng
đồng Kani cũng đã lập ra một hội đồng để
quản lý nguồn tiền thu được và sử dụng vào
phát triển chung và phúc lợi cho người dân
trong vùng. Có lẽ còn vô vàn những vấn đề
bất cập trong việc cấp bản quyền sở hữu trí
tuệ, việc thương mại hóa các sản phẩm liên
quan đến tri thức dân gian của các cộng
đồng. Vì nói cho cùng, chẳng thể rạch ròi
được mối quan hệ giữa hiện đại và truyền
thống, cũng như giữa cái chung và cái
riêng. Tuy nhiên, những tư tưởng cố gắng
mang lại nhiều lợi ích cho những cộng
đồng nghèo hơn, yếu thế hơn đang được
nhiều nhà phát triển quan tâm. Đó là một
xu hướng được coi là nhân văn khi mà
khoảng cách giữa giàu và nghèo đang ngày
càng giãn ra nhanh chóng./.
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